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Warszawa, 23 kwietnia 2018

RIJA - NAJWIEKSZA SIEC REKLAMOWA IN-STORE DOOH

Najwieksza sie¢ handlowa elektroniki uzytkowej w Polsce RTV EURO AGD otwiera w ramach
swoich struktur nowg sie¢ reklamowa. RIJA to ponad 23 000 cyfrowych nosnikow w 270 sklepach,
w 170 miejscowosciach w catym kraju, samodzielnie zarzagdzanych przez RTV EURO AGD.

Swiat staje sie mobilny, konsument réwniez, reklama nie moze zatem czekaé na odbiorce, musi podazac za
nim. Digital Out of Home (DOOH) to kanat reklamowy odpowiadajacy na potrzeby naszych czaséw. RTV EURO
AGD jest jedng z najwiekszych sieci handlowych w branzy rtv agd w Polsce odpowiadajgc na zapotrzebowanie
wdrozyta nowy system zarzadzania emisjg tresci wraz z dedykowang infrastrukturg serwerows i sieciowg —
RUA.

RIJA doskonale wykorzystuje potencjat jaki oferuje RTV
EURO AGD. Sie¢ posiada 270 sklepdw, ktore rocznie

odwiedza 58 miIn Klientéw, co daje 4,8 min kontaktéw z pazeKLADA S8 Y0
emitowanym na nosnikach przekazem miesiecznie (w 4'9"““
okresie przedswigtecznym nawet dwa razy tyle). Ekrany kontaktéw

| . . S, . . Z NASZYMI .. ciesoen
z cJ,kallzowar\e s3 bllskohwejs‘ua do sklepu i wz‘d’fuz noénikami e
gtéwnego ciggu komunikacyjnego, co zapewnia

doskonaty ich widocznosé przez caty pobyt klienta w

salonie, a takze w wielu przypadkach sg widoczne rowniez przed sklepem. Kasy, gdzie umieszczono
dodatkowe sciany video, mieszczg sie na koricu gtdwnego ciggu komunikacyjnego, dzieki czemu $ciany video
rowniez sg dobrze widoczne juz od wejscia do sklepu. Zasieg i widocznos¢ to atuty wyrozniajace RIJA na tle
konkurencji.

Zaleta RIJA jest fakt, iz jest to sie¢, ktérg RTV EURO AGD wdrozyto i zarzagdza samodzielnie. Brak
posrednikéw daje sieci przewage nad konkurentami i mozliwos$¢ wptywania na koszt oraz czas przygotowania
i realizacji kampanii dla reklamodawcdw.

»,Nasze dziatania podyktowane sg checig przedstawienia naszym Klientom jak najlepszej oferty, dopasowanej
do ich indywidualnych potrzeb i wymagan. Mamy atrakcyjng powierzchnie reklamowa, wysoki traffic,
atrakcyjne lokalizacje, nieograniczone wrecz mozliwosci reklamowe. Poza kanatem DOOH realizujemy
kampanie dla klientéw z wykorzystaniem kanatéw tradycyjnych (materiaty POS standy, ulotki, naklejki,
bramki, plakaty, kampanie samplingowe i wiele innych), czy kanatu online (formaty reklamowe na
euro.com.pl, newslettery, czy smsy do bazy klientéw). RIJA jest zatem doskonatym uzupetnienie naszej oferty
reklamowej i z nig jesteSmy w stanie sprostac¢ wielu wyzwaniom.” — powiedziat Tomasz Siedlecki dyr.
Marketingu RTV EURO AGD.

Trafny przekaz to podstawa marketingu i reklamy. Przedstawianie potencjalnemu klientowi oferty badz
produktu w odpowiednim dla niego miejscu i czasie jest kluczowe dla zapewnienia zysku i zwiekszenia
sprzedazy. Targetowanie pozwala na dostosowanie komunikatu do danego odbiorcy, oraz sprawia ze
kampania zostanie zauwazona i zapamietana. Dzieki rozbudowane;j sieci placowek RTV EURO AGD moze



geotargetowad a takze przystosowywac

Rozkiad demograficzny sieci

kampanie do poszczegdlnych dni
SKLEPOW SKLEPOW SKLEPOW . , . ’

tygodnia, por dnia, czy okreslonego
24% 39 3 7% sezonu np. wakacji, w ktorych odbywa sie
59 MLN 7 MLN 3,4 MLN

emisja. Zaawansowany system emisyjny
ZASIEG TECH. ZASIEG TECH. ZASIEG TECH.

pozwala realizowad scenariusze
kontekstowe oraz interaktywne, reagowac na dane ze zrédet zewnetrznych lub dane takie wyswietlac.
Widownia sieci to szeroki wachlarz profili konsumenckich: kobiety i mezczyzni, single, rodzice i dziadkowie.
Ponad potowa to dyrektorzy, pracownicy umystowi, wykonujgcy wolne zawody czy przedsiebiorcy. 80% z nich
posiada wyksztatcenie srednie lub wyzsze i jest w dobrej lub bardzo dobrej sytuacji materialnej - niemal
potowa posiada dzieci*.

Do obstugi RIJA wyodrebniono ze struktur RTV EURO AGD zespoét oséb odpowiedzialnych za funkcjonowanie
i rozwdj sieci. Osobg prowadzacg projekt jest Agnieszka Lach, Menedzer ds. rozwoju kanatéw reklamowych.
Do jej zadan nalezy koordynacja dziatan zespotu, aktywna sprzedaz reklam, rozwéj systemu oraz jego
niestandardowych funkcjonalnosci. W sktad zespotu wchodzg takze pracownicy odpowiedzialni za kontakty z
obecnymi partnerami handlowymi sieci, pracownicy z dziatu planowania mediow, traffic odpowiedzialny za
weryfikacje techniczng materiatéw reklamowych i ich emisje, dziat IT koordynujacy kwestie techniczne oraz
handlowcy promujgcy oferte RIJA.

Z RIJA skorzystali dotychczas partnerzy handlowi,
czyli np. Huawei czy Samsung, ale RTV EURO AGD
zrealizowato juz tez kampanie dla firm spoza
branzy — np. dla Mastercard. Wdrozone zostaty
tradycyjne dla DOOH kampanie video, ale tez
kampanie dynamicznie korzystajace z danych ze
zrédet zewnetrznych (kampania oczyszczaczy

powietrza w reakcji na stan powietrza), czy np.
streaming video na zywo (relacja na zywo z premiery Huawei P20 w Paryzu).

*badania wtasne sieci

Strona: www.rija.pl
Anna Dylinska, 601258717, anna.dylinska@inmedia.net.pl
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RTV Euro AGD jest najwiekszg ogdlnopolskg wyspecjalizowang siecig detaliczng oferujgca sprzet audio-wideo, sprzet
gospodarstwa domowego, laptopy i inny sprzet komputerowy, sprzet telekomunikacyjny, sprzet fotograficzny oraz
akcesoria. Firma oferuje tez wiele ustug zwigzanych ze sprzedazg (dostawy, raty, rozszerzenie gwarancji czy montaz) oraz
mozliwos¢ zakupu sprzetu w prawie 268 salonach sprzedazy w 170 miastach w Polsce, a takze przez telefon lub przez
internet za pomocg sklepu on-line www.euro.com.pl.
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